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8.- Estrategia de distribucién a los mercados meta

PROYECTO DEL ESTABLECIMIENTO DE UNA CENTRO DE DISTRIBUCION Y
DE CADENA DE SUMINISTRO TAPACHULA_ PUERTO DE VERACRUZ —-
PUERTO DE BARCELONA, EUROPA

A partir del centro de Distribucién establecido en Barcelona Espana ifitroducir
nuestra linea de productos de Cacao finos y sus derivados, procedentes de las
regiones del Soconusco en el Estado de Chiapas al mercado.;détada uno de los
paises europeos seleccionados en esta primera._elapg _son Espaiia,
Francia, Alemania, Austria, Bélgica. Sui % ' Inda con una
fuerza de venta, en los pn’ncipa cada pais
seleccionado. o

s = ¥ i

ustrias @rtesanales de chocolates
(@edor preferente.,

Atender de forma eficiente
finos de dichos paises

Reducir la dependencia&an
o Aprovecharan los beneficios
e Aumentar la produccion y asi reducir los costos fijos.

! Europalet: Plataforma constituida por dos pisos unidos por largueros.mide 1.20 x .80 mts estd normalizado
en dimensiones y resistencia. .Se utiliza en transporte y almacenamiento de los productos de gran consumo.
Este tamafio fue adoptado en Europa en detrimento del palé americano para aprovechar al maximo las
medidas de las cajas de los trailer, que tienen un ancho de 2400. Con esta medida de palé se pueden poner a
1o ancho de la caja dos palés en una direccién o tres en la otra. adecuada para las medidas de los contenedores
Terrestre debiendo ser si son de madera certificados bajo Norma NIMF-15 Europallet. FAO. Secretaria de la
Convencién Internacional de Proteccién Fitosanitaria Organizacién de las Naciones Unidas para la
Agricultura y la Alimentacién Roma, 2003
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