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Términos de Referencia para el Estudio de mercado nacional e
internacional para productos autoctonos

1. Antecedentes

Los productos autoctonos se pueden definir como aquellos que son originarios del
pais y cuya produccion y consumo estd relacionado con la cultura y tradiciones
propias de México. Por su naturaleza, representan una oportunidad para el
desarrollo de canales de distribucién nicho, en donde se puede lograr sinergias
con la cultura, gastronomia y tradiciones de los pueblos de México.

Presenta también oportunidades para incrementar la rentabilidad de pequefios y
medianos productores, ya que los métodos tradicionales y a veces artesanales de
produccién, no permiten la industrializacion de los procesos, lo que implica que la
escala no es necesariamente una desventaja para estos productos.

Por su demanda creciente y su condicion de producto artesanal, se ha identificado
gue los margenes y rentabilidad de los productos autdctono por hectarea puede
traer beneficios significativos los productores. Por lo que el incremento de las
ventas y nichos de mercado para estos productos, repercutird favorablemente a
pequefios productores en zonas marginadas del pais.

2. Objetivos y Alcance del Estudio

Identificar la demanda de productos autéctonos en los mercados nacionales e
internacionales para cada tipo de canal de distribucion (exportacion, restaurant,
supermercado, tienda de especialidad, etc.).

Identificar la oferta de productos autéctonos para cada estado y municipio, lo que
permitira la coordinacién y vinculacion entre vendedores y compradores.

Es requisito indispensable que la persona fisica o moral interesada cuente con
experiencia minima de dos afos en:

e Estudios de mercado nacional e internacional.
e Comercio internacional.
e Organizacién de productores para desarrollo de oferta exportable.

3. Contenido del Estudio
El contenido del estudio debera considerar por lo menos lo siguiente:
Estudio de mercado para los productos autdctonos en el comercio al detalle, los

restaurantes y otros canales nicho. Para lo cual se debera definir lo que es un
producto autdctono y formar una lista de los productos mas relevantes de acuerdo
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con sus caracteristicas de origen, representatividad, tipo de produccion
(procesado, fresco, etc.) y sus principales mercados potenciales.

En segundo lugar se deberan identificar el potencial de venta y los precios a los
gue se comercializan los productos, como son precio de venta al productor, precio
de venta al detalle, costo de produccion, costo de distribucion y/o exportacion, asi
CcOmo su crecimiento en ventas. Para lo cual se debera entrevistar a los principales
compradores y comercializadores de los productos, asi mismo se requerirq
obtener cartas de intencion de venta.

En tercer lugar se debera identificar la oferta de productos autdctonos para
diferentes regiones del pais, asi como sus caracteristicas de origen, manejo,
perecibilidad y empaque. Para lo cual se debera hacer un estudio de documental
para recabar informacion acerca de los productos, sus principales zonas de
produccion, asi como su potencial productivo. Una vez hecho el analisis
documental se debera hacer un estudio de campo localizando a los productores,
en donde se documentara su produccién, estacionalidad, costo de produccion,
precio recibido e informacion de contacto. Asi mismo se debera documentar las
necesidades de equipamiento e infraestructura para mejorar la comercializacion,
calidad y ventas de sus productos.

Finalmente se deberan proponer mecanismos Yy estrategias para la
comercializacién directa de productos autdctonos, entre las que debe incluir su
comercializacion, distribucion, infraestructura y manejo.

4. Metodologia
Para el desarrollo del proyecto de Estudio, se debera considerar:

Trabajo de gabinete

En una primera etapa se consideran las actividades de acopio, organizacion y
andlisis de informacion, bases de datos, informacion de estudios y desarrollo de
los temas.

En su caso, las guias de entrevista y cuestionarios que permita conocer sus
experiencias y aprovecharlas en las conclusiones del estudio.

Trabajo de Campo

Recoleccion y el analisis de la informacion e investigacion de campo que puede
abarcar entrevistas a distintos actores.
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5. Productos esperados y/o Compromisos de entrega

La persona fisica o moral seleccionada debera entregar a la Direccion General de
Estudios Agropecuarios y Pesqueros de la SAGARPA, en medios impreso
(encuadernados) y magnético (ambiente editable), los siguientes productos:

a) Un primer documento de identificacion de la propuesta que incluya descripcion
de la metodologia a seguir, plan de trabajo a desarrollar y acciones a seguir en
etapas subsecuentes y fuentes de informacion.

b) Un documento en el que se presenten los avances y resultados preliminares
derivados del trabajo en ejecucion.

¢) Un documento final que incluya como minimo los siguientes puntos:
El estudio, debera abordar la siguiente problemética:

l. Resumen ejecutivo
Il. Antecedentes
Il. Alcances del proyecto
V. Metodologia utilizada
V. Definicion y seleccion de productos autéctonos
a. Potencial de mercado
b. Potencial de produccién
c. Caracteristicas de los productos
VI.  Caracteristicas
a. Naturaleza: origen, perecebilidad, adaptacién
b. Propiedades: funcionales
c. Condiciones de produccion
i. Estacionalidad
ii. Microclimas
iii. Costos
iv. Escala
v. Recoleccién o cultivado
d. Manejo postcosecha
e. Empaque/acondicionamiento
VII.  Comercializacion
a. Canales/transporte
b. Distribucion
c. Precios
d. Calidades
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VIIl. Demanda
a. Nichos
b. Perfil del consumidor
c. Presentaciones
d. Cartas de intencidn con voliumenes y precios.
IX. Propuesta de programas y politicas publicas
a. Programas de apoyo
X. Cambio en politicas
XI. Conclusiones

d) Como parte de la propuesta, se debera entregar una lista de las actividades y
su duracién, en donde se deberan incluir por lo menos los entregables antes
mencionados.

e) Ademas, se incluirdn en el cronograma 5 reuniones de evaluacion, la primera al
inicio del proyecto y reuniones mensuales de avance, asi como un documento
preliminar y una entrega final.

En el Convenio de Colaboracién que se suscriba entre la SAGARPA vy la persona
fisica o moral seleccionada, se estableceran las fechas de entrega y de pago.

6. Plazos de ejecucion

La realizacién del estudio en comento debera realizarse en un plazo que no
excedera del 15 de diciembre de 2010, a partir de la fecha de suscripcion del
Convenio de Colaboracién entre la SAGARPA y la persona fisica o moral
seleccionada.

El seguimiento de la realizacién del estudio en comento serd conforme lo
establecido en los Lineamientos Especificos de Operacion, para la realizacion de
estudios del Programa de Soporte, de los Componentes Planeacion y Prospectiva
y Desarrollo de Mercados, para el ejercicio fiscal 2010.
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